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2024年4⽉13⽇(⼟)〜14⽇(⽇) @神奈川県横浜市⼭下公園
2024年5⽉11⽇(⼟)〜12⽇(⽇)   @福岡県福岡市舞鶴公園

ターゲット層
・⾃然派志向のファミリー層（30〜50代）

特徴
＜横浜イベント＞

 2⽇間で累計5万⼈程度の集客。
 道路に⾯している事や、⽔上バスの発着場でもあるので、通り客も多く、
 様々な層にリーチされます。
 ＜イベント＞
  2⽇間で累計3万⼈程度の集客。福岡市協⼒のもと、市内の⼩学校に
 約7万部チラシ配布。
 ⺟の⽇に合わせた開催の為、お花との親和性が⾼いです。
 ＜共通＞
 ・グリーンに限らず、ファミリーと親和性のある企業が出店（約20店）

2024年GreenSnap主催のリアルイベント

《GreenSnap Marche》
⽉間ユーザー最⼤1,200万⼈※の
植物メディア・SNS「GreenSnap」が主催するリアルイベント ※2022年5⽉実績

2024
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2024年GreenSnap主催のリアルイベント詳細 @横浜
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2024年GreenSnap主催のリアルイベント詳細 @福岡

2022 2024   

GreenSnap
LIVE
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2023年GreenSnap主催のリアルイベント（横浜・広島）

横浜・福岡両⽅の出展でセット価格にてご提供︕詳細はお問い合わせ下さい。

GreenSnap 500,000 /

GreenSnap 400,000 /

 (2023 ) (2023 )

申し込み
お問い合わせ先 sales@greensnap.co.jp   GreenSnapマルシェイベント窓⼝

mailto:sales@greensnap.co.jp
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GreenSnap Marche ⼤⼈気企画 花すくい

花すくい
ポイを使ってお花をすくう、⾦⿂すくいのお花版。
無料で参加でき、すくった花の中からお好きな花をプレゼ
ントするので、毎回⾏列ができるほど親⼦に⼤⼈気の企画
になります。

スポンサー様募集
2⽇間で約1,000〜2,000組の家族に直接アプローチでき、
イベント⾃体にも約5万⼈(横浜)が訪れる為、注⽬を集める
事ができます。

【スポンサー様メリット例】
・お花をプレゼントする際に、スポンサー様要望の

チラシや商品を⼀緒に配布。
・プレゼントする袋にスポンサー様ロゴの印字。
・GreenSnapアプリ内や、特設ページにて紹介。
・PR記事での紹介。 等々..

ぜひ、お⼦様の楽しむ姿を⼀緒に⽀えて下さい︕
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過去開催時の様⼦

お⼦様連れのご家族にたくさん来場していただきました︕
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花すくい スポンサー枠 メニュー表

項⽬ 特典内容 枠数 @横浜⾦額 @福岡⾦額 セット価格
( )

( SNS )
GreenSnap ( )

10 ¥50,000 ¥30,000 ¥60,000

5 ¥300,000 ¥200,000 ¥400,000

by( ) ( )presents 

( )

1 ¥1,000,000 ¥800,000 ¥1,400,000

1 1 ¥3,000,000 ¥2,100,000 ¥4,000,000

( 3,000 2,000 )

1 ¥0 ¥0 ¥0

税別

1

申し込み
お問い合わせ先 sales@greensnap.co.jp   GreenSnapマルシェイベント窓⼝

mailto:sales@greensnap.co.jp
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タイアップステージ
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タイアップステージ 料⾦表

その他ご要望などお受けしております︕詳細はお問い合わせ下さい。

30 500,000

申し込み
お問い合わせ先 sales@greensnap.co.jp   GreenSnapマルシェイベント窓⼝

今なら2社様限定、三上真史さんとのタイアップ、
及びライブ中継コミコミパックでご提供！

30 1 200,000

500,000

GreenSnap Instaglam youtube 100,000

mailto:sales@greensnap.co.jp
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ご契約の流れとよくある質問

申し込み
お問い合わせ先 sales@greensnap.co.jp   GreenSnapマルシェイベント窓⼝

申し込み 審査
通過

お知らせ
お⽀払い ご契約

GreenSnap GreenSnap

( )

1 300x300cm 5.5 1 1 2

 ( )

mailto:sales@greensnap.co.jp
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（ご参考）GreenSnapサービス紹介
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SNS
GreenSnap

1 4 2,000 AI

340 2023 9

GreenSnap 1,200  2022 5 WEB

2,000 2023 6

EC
GreenSnap EC

GreenSnap
GreenSnap EC DX

BtoBソリューション事業
テクノロジーに強いプロ集団が、事業のDX推進をご支援します。

GreenSnapのユーザーデータを活用したデジタルマーケティングは、各種プ

ロモーションや、徐々に主流になりつつあるオンライン商品発表の企画・運営

も行います。またプロモー 、GreenSnapユーザーと

のタイアップで、市場調査や商品開発のためのインタビュー、カスタマーサー

ビス改善などの支援も行います。
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（ご参考）サイト・アプリ・SNSでの紹介イメージ

GreenSnap SNS

GreenSnap 340

Instagram 6.3
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20代後半〜50代のファミリー層⼥性がメインユーザー

男⼥⽐ 3分の2が⼥性ユーザー

9%

24% 24%
26%

17%

世帯分布

1⼈     2⼈    3⼈     4⼈     5⼈〜

90%以上がファミリー層

ユーザーが興味・関⼼のあるジャンル
ガーデニングはもちろんのことライフスタイル全般に関⼼が⾼い

年齢 20代後半〜50代前半まで幅広く分布

~24  25~34 35~44   45~54 55~64 65~

5%

24%
22%

20%
17%

11%
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（ご参考）GreenSnapアプリ / ユーザーデータ


