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SDGs・社会貢献活動等を通じたブランド訴求の重要性と課題

このような課題感を持つ企業様向けのお手伝いができる媒体ができました！

コロナの影響もあり、社会貢献活動を促進したいと答えた企業は9割を超える中
その認知拡大の手法に関して、課題を持っている企業様が多くいらっしゃいます。

うまいPRの仕方が
わからない

SDGsなどの認知拡大に
向いている媒体がない

生活者に活動内容を
理解してもらう機会が少ない

※ Unipos株式会社 SDGsを認知する経営者200名に聞いた社会貢献活動⼀番のハードルは「従業員への理解浸透」参照
調査名：「新型コロナ対策の寄付支援と従業員エンゲージメント」に関するアンケート
期間：2020年5月20日(水)～21日(木)
方法：インターネットリサーチ
対象：全国の上場企業に勤務し、「SDGs（Sustainable Development Goals＝持続可能な開発目
標」という言葉を認知している一般社員20-59歳男女202名(男性166名、女性36名)、
経営者・役員30-79歳男女235名（男性228名、女性7名）
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オイシックス・ラ・大地会報誌「Farble」とは

Farble（ファーブル）とは

Oisix・らでぃっしゅぼーや・大地を守る会の全会員向けに、当社の食に関する社活動を紹介する会報誌です。

従来から各ブランドで配布している会報誌は、ブランドごとの商品や生産者の紹介が中心で、サービスとの連動性が高いものでしたが、

一方で「ファーブル」は、食を取り巻く社会問題について、どんな考えで自社が取り組んでいるのかを伝えることを目的に据えて制作をしています。

「これからの食卓、これからの畑」よい食を皆さまにお届けすることで、それを作る人も食べる人も幸せな日を送ることができると考えております。

オイシックス・ラ・大地の理念でもある、食を通して社会課題を解決するため、

活動を広く知っていただき、お客様（弊社会員）にアクションするきっかけを提供する会報誌です。
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会報誌の会員特徴

約30万世帯にリーチ！！セグメントされた会員層で、社会貢献意識が高い顧客層

①全アクティブ会員約30万世帯に配布

食関連の雑誌では、とても高い実配布率

Oisix会員約200,000世帯。らでぃっしゅ会員約63,000世帯。大地を守る会会員約43,000世帯

②世帯年収が高い会員にリーチ

可処分所得が高く、700万以上の世帯が半数を超える

③社会貢献活動に対して 96.5％ が興味関心あり

※下記アンケート参照

④配布後アンケートで意識調査可能

各掲載記事についての事後アンケートをとり、イメージ、認知UP等を

はかることでできたかフィードバックを報告させていただきます。

(アンケート料込)※アンケートは事前すり合わせした3問程度を想定

（参考）テスト媒体からの読者アンケート結果 （2019年11月 n=218）

アクティブ会員

約30万世帯に配布！

全体

42.3%

54.2%

95.6%

95.1%

93.9% 社会貢献活動につながる商品・サービスは積極的に利用したいと思いますか。

 FARBLE冊子について、お届け商品と共に同梱した場合読みたいと思いますか？

 社会貢献活動に積極的な企業を応援したいと思いますか？

「とても関心があり、参加したこともある」

「積極的に読みたい」「積極的ではないがあれば読む」

 「とても思う」「やや思う」

 「とても思う」「やや思う」

「関心はあるが、参加したことはない」

社会貢献活動への興味はありますか？

ポジティブ検証 回答
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「Oisix」のお客さま像

年齢 就業形態性別 世帯年収

女性が95% 30〜40代が66% 働く女性が70% 1,000万円以上が20%

お子様の年齢家族構成

居住地域

お子様ありが74% 未就学児が36%

首都圏が49%

男性 5%

女性 95%

20代 5%

30代 29%

40代 37%

50代 24%

60代 5%
共働き

（女性パートタイム）

25%

共働き
（女性フルタイム）

45%

専業主婦
30%

400万円未満
22%

400-600万円
22%

600-800万円
20%

800-1000万円
16%

1000万円以上
20%

お子様あり 74%

なし 26%

0-2才 17%

3-6才 19%

7-12才
21%

13-18才
17%

19才以上

26%

取り扱い食品の安全性とサービスの利便性を支持され、主に都市部在住の、

30〜40代の働く女性やママにご利用いただいています。世帯年収が高く、お子様ありの方が74％。内、未就学児童が36％。

関東
52%

近畿
16%

Oisix.com 基本データ

定期宅配利用会員 定期平均購入単価 月間平均購入単価 月間購入回数
定期顧客

月間注文件数

1回当たり

購入点数

（おためしｾｯﾄ）
リピート率

約360,000世帯 約6,500円 約13,600円 2.1回 約600,000件 約15アイテム 34.5％
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年齢性別 世帯年収

女性が97% コアユーザーは50代以上 1,000万円以上が27%

家族構成 居住地域

お子様ありが63% 東京・神奈川で約1/3

男性 3%

女性 97%

20代 3%

30代 19%

40代 28%
50代 22%

60代~ 28%
500万円未満

25%

500-700万円
21%

700-1000万円
27%

1000万円以上
27%

お子様あり 63%

なし 27%
東京

26.5%

神奈川
17.2%

「らでぃっしゅぼーや」のお客さま像

愛知
11.4%

大阪
9.3%

北海道
6.6%

埼玉
6.4%

兵庫
5.3%

その他
12%千葉

4.8%

27％が世帯年収1,000万円以上、
毎日の暮らしを丁寧に、手間ひまをかけた暮らしをしている方が多いです

らでぃっしゅぼーや 基本データ

定期宅配利用会員 定期平均購入単価 月間平均購入単価 月間購入回数
定期顧客

月間注文件数

約63,000世帯 6,400円 21,120円 3.3回 204,600件
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「大地を守る会」のお客さま像

４０代

約32%

■年齢

30代

約13%

５０代

約24%

６０代

約22%

７０代以上

約９% 1人

10%

2人

33%

3人

27%

4人

21%

5人

7%

6人以上

2%

■同居家族の人数

いない

(0人)

1人, 19%

2人, 14%

3人, 4%
4人以上, 

0%

フルタイム勤

務

（育児・介護

時短勤務を含

む）…

パート

タイ

ム・ア

ルバイ

ト勤務

18%

自営

業・在

宅業務

11%

専業主

婦・

主夫

41%

育児休

業中

1%

その他

6%

無回答

2%

■就業状況

400万円未満

1,100〜1,200万

400〜500万

500〜600万

600〜700万

700〜
800万

800〜
900万

900〜1,000万

1,000〜1,100万

1,200〜1,30万

無回答

■世帯年収

■子育て世代（30〜40代）について
・約7割が3人以上世帯であり、
かつ約2/3に18歳未満の子どもがいる。
・子ども1〜2人世帯でも、約半数が有職者。

■同居しているお子様の人数

1,300〜1,40万

お客様属性(自社便配送エリア)1都3県※顧客のほぼ、１００％が関東圏在住

定期宅配会員 月間注文頻度 平均購入単価 1回あたりの購入点数 月間新規入会 月間ＵＵ数

43,000世帯 3.25回 7,543円 14.5アイテム 約800 35,100UU

■シニア世代について
・60代では約6割、70代以上では3/4が2人以下の世帯。
70代以上では1人暮らしも2割いる。
・孫世代との同居はごく少数派。
・60代では約3割、70代以上では約15％が就労しているが、
大半は専業主婦である。

会員属性
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掲載イメージ①

ファーブル=ソーシャルブックにつき、ご出稿いただく広告内容につきましても、一部出稿主様のソーシャル活動に関する記載のお願いをさせていただいております。
イメージ的には以下となりますので、ご確認のほど宜しくお願いいたします。

SDGs・社会貢献活動等の切り口による訴求イメージを統一

■日本製紙クレシア様 ■バリューブックス様 ■井上スパイス工業様
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掲載イメージ②

■生活アートクラブ様 ■ファストドクター様 ■安心・家づくりの会様
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タイアップ記事広告①

御社のお取り組みに合わせてタイアップ記事広告を制作可能！

各企業様の社会貢献活動・SDGsなどの切り口に合わせて、タイアップ記事の制作が可能です。訴求されたい内容のご希望に応じて、
弊社でライティングも可能ですので、お気軽にお問い合わせください。配布時期に合わせて、弊社各ブランドWEBサイト上でのタイアップも！
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タイアップ記事広告②：アラスカシーフード様事例

弊社の海のために行っている取り組みと併せて、アラスカシーフド様の海へのお取り組みの紹介を行いました。
ファーブル本誌のコンテンツ記事と連動することにより広告への注目度もあげることができ、

実際のアラスカシーフド様の商品販売ページへの誘導も行いました。

SDGsの目標に合わせて、本誌内容とクライアント様ページを構成！

■アラスカシーフド様 ■ファーブル本誌 海への取り組みページ
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タイアップ記事広告③：日仏貿易様（アルチェネロ）事例

SDGｓ目標、陸の豊かさを守ろうという目標を切り口に、イタリアで有機農法の紹介をおこなった。
弊社会員が女性がほとんどなので、女性生産者様にご登場いただき

おすすめのレシピや、彼女のサステイナブルな生き方の選択という視点で記事を構成しました。

■日仏貿易様（アルチェネロ）

SDGsの目標と合わせて、読者目線でのタイアップ記事を構成
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タイアップ記事広告④：三菱電機様冷蔵庫とのタイアップ記事広告事例

読者目線の冷蔵庫フードロスあるあるを三菱電機様の冷蔵庫とタイアップ記事作成

フードロス削減×自分事化を促すため身近にある「冷蔵庫フードロスあるある」で問題定義し
「三菱電機様冷蔵庫が持つ機能」×ひと工夫でフードロス削減を関連付けしました。

読者アンケートではクライアント様が認知させたかった機能を約60％の読者が魅力的と答えたり、
買い替え検討者がどんなポイントで製品をえらんでいるかを把握することができました。
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タイアップ記事広告⑤：茨城県様とのタイアップ販売事例

ブランディング広告でファーブルをご活用いただき、Oisixでタイアップ販売
ファーブル紙面で認知を広げていただき、Oisix通販でタイアップ販売を実施しました。
旬の野菜を中心にした食材の販売強化で目標対比290％の売り上げとなりました。

また、茨城県の農産物クイズ・アンケートをタイアップLPで実施し、認知理解促進、茨城食材の購入促進にも貢献いたしました。
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ご出稿概要

■概要

・サイズ

・価格

・広告サイズ

・発行部数

・その他

:A4サイズ 16P冊子

:本文（４色）１Ｐ 150万円

:本文（４色）見開き2P 250万円

:表３（４色）１P 250万円

:表４（４色）１P 300万円

:デザイン、ライティング受託 50万円（1P）

※配布後アンケート料込(広告毎2~3問程度を想定）

:A4（297×210㎜）
※事前のブランド、コンテンツ審査がございます

:約300,000部（オイシックス・ラ・大地の定期宅配アクティブユーザーへ配布）

※各号のテーマ、コンテンツ等、お気軽にお問合せください。
※掲載費用はすべて「税抜」表記となりますのでご了承ください。

■表紙イメージ ■中面イメージ


