
【職業】
仕事とスポーツを両立させています。

【世帯年収】
豊かな購買能力を誇っています。

【スポーツに使う金額】
費用を厭わずスポーツを楽しみます。

【よく見るスポーツ】
マラソン・陸上への関心が特徴的。

【行なうスポーツ】
ランを軸に幅広く楽しんでいます。

【性別・年齢】
女性読者からも支持があります。
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Reader Profile
購読者プロフィール 読者はあらゆるスポーツをアクティブに

楽しんでいます（2014 vol.18号読者アンケートより）

スペース 料金（円） 寸法（ミリ）天地×左右

表4 2,100,000 230×200

表2見開 3,200,000 280×420

特表2 1,600,000 280×210

表3 1,350,000 280×210

目次対向 1,600,000 280×210

4色1P 1,500,000 280×210

4色タテ1／3 580,000 255×55（枠）
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From Editor in Chief
編集長から

スポーツの面白さを「みる側」から取り上げる「Number」に対して、「するスポーツ」の総合誌として2010

年10月に創刊したのが「Number Do」です。「ニッポン人よ、もっと身体を動かそう」をキャッチフレーズ
に、ランニング、山登り、ダイエット、トレーニングなどの特集を、創刊6年目を迎える現在は、年4回の季
刊でお届けしています。Number Do主催の駅伝大会も昨年で5回目を迎えました。2020年東京オリ
ンピック、パラリンピックは、自らスポーツを愉しむ人にとっても絶好の機会です。トップアスリートの息吹
に触れられるだけでなく、施設や環境が整備されることで、スポーツを愉しむチャンスは格段に増えていく
はずです。読んで楽しいだけでなく「使える」雑誌。「Do」がNumberの新たな地平を切り開いていきます。



他にはない独自の
広告展開が好評を博しています

Example
NumberDo広告事例

編集と広告の連動で、
一体感のある誌面を

注目度の高い表4に純広告、隣接する表3見
開にタイアップ記事を掲載。ブランドイメージ
を伝える純広告と、商品の魅力をより深く伝え
るタイアップのそれぞれの良さが活かされる展
開です。掲載スペースのインパクトと誌面との
連動感の双方が得られる企画でもあります。

【表4純広告＋表3タイアップ】
アメアスポーツジャパン（スント）
（2014年3月19日発売号掲載）

Number Doの世界観や編集スタイルそのままに、6ページにわたる
大型タイアップ記事を掲載。編集記事として楽しめる内容を盛り込み、
商品紹介にも十分なスペースを使っています。特集内容とのコラボ感、
連動感も抜群。タイアップ記事として十二分の効果が期待できます。

【6ページ大型企画】
プーマ（2013年3月14日発売号掲載）
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【フレンチゲート企画】
アディダス
（2013年10月10日発売号掲載）

【著名人の起用でアピール】
インターメスティック（Zoff）（2014年9月25日発売号掲載）
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2011年に国立競技場で初めて開催した「Number Do EKIDE 

N」も5回目を数えました。味の素スタジアムに会場を移した2014

年からは、フットサル大会「Number Futsal Cup」も開催。会場で
はご協賛企業のロゴ掲出のほか、様 な々アピールを行なっています。

【駅伝＆フットサル大会】

表4純広告 表3タイアップ

フレンチゲート


